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XULASO

Moda dizayni sahasi tarixon estetik vo funksional aspektlorin birlogsmosi ilo inkisaf
etmisdir, lakin son illords texnologiyanin siiratli inkisafi dizayn prosesino yeni imkanlar
gotirmigdir. “Trendlorin Otesindo: Yeni Media vo Moda Dizayninda Yaradic1 Eksperimentlor”
movzusunda aparilan todqgigat, moda vo yeni media texnologiyalarinin kosigsmosindo yaranan
innovativ yanagmalari aragdirir. Bu moqalodo 6nco miiasir moda dizayninda trendlorin vo
standart metodlarin roluna nozor salinir, daha sonra yeni media vasitolorinin — 3D
modellosdirmo, artirilmig realliq (AR), virtual realliq (VR) va siini intellekt (Al) — dizaynerlor
torofindon kreativ tocriibslor liclin neca istifado olundugu tohlil edilir. Maqalo homginin,
texnologiyanin dizayn prosesina estetik vo funksional tohfslorini, eyni zamanda fordi ifads vo
interaktiv moda obyektlorinin yaradilmasinda rolunu vurgulayir. Todqiqat noticolori gdstorir
ki, yeni media texnologiyalar1 yalniz kostyumlarin vizual cohatdon zonginlogdirilmasing deyil,
hom do istifadogi ilo interaktiv olagonin qurulmasmna imkan verir. Interaktiv geyim va
rogamsal tocriibalor vasitasilo dizaynerlar, istifadocilorin geyimlo qarsiligh tssirini artiraraq
moda sanayesindo forqli bir yaradiciliq anlayis1 formalasdirirlar.

Acar sozlor: Moda dizayni, yeni media, kreativ eksperimentlor, 3D modellosdirma,
artirtlmis realliq, virtual realliq, sini intellekt, interaktiv geyim, parametrik dizayn,

innovasiya.

Moda dizayni, tarix boyunca hom estetik, hom do funksional aspektlori birlosdiron
kompleks bir sonat formasi olaraq inkisaf etmisdir. ©nonavi dovrds geyim yalmz gilindslik
ehtiyaclar1 qarsilamaq va sosial statusu gostormok tigiin istifads olunurdu [3]. Lakin zamanla
moda, madoniyyotin vo comiyyastin estetik ifadoesi kimi do 6nom qazandi. Dizaynerlarin
yaradiciligl yalniz geyim formalarinin vo ornamentasiyasinin se¢imi ilo mohdudlagsmir, hoam

do sosial vo madani konteksto uygun mesajlar da dastyirdi [6].
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Sonaye inqilabindan ovval moda osason ol isciliyi vo fordi dizayn osorlori ilo
formalasirdi. Hor bir geyim bir sonot asori kimi qiymatlondirilir vo dizaynerin yaradiciliq
bacariqlarin1  birbasa oks etdirirdi [2]. Bu dovrdo materiallar, toxuma dsullari vo
ornamentasiya dizaynerin fordi se¢imino vo texniki biliklorino bagli idi. Lakin 20-ci osrin
ortalarindan baglayaraq kiitlovi istehsal proseslorinin yayilmasi ilo moda sonayesi yeni bir
morholoyo ke¢di. Bu dovrdo trendlorin yayilmasi siirotlondi vo dizaynerlor iigiin
standartlagmis dizaynlar daha genis auditoriyaya ¢atdi [1].

Yeni media texnologiyalarinin yiiksolisi moda dizayninin sorhodlorini yenidon
miioyyonlosdirdi. Artiq dizaynerlor yalniz fiziki materiallarla islomok mocburiyyatindo
deyillor; onlar roqomsal alotlor vasitesilo geyim konseptlorini interaktiv vo vizual olaraq
simulyasiya eds bilirlor [10]. 3D modellogsdirmo proqramlari, artirtlmis realliq (AR) vo virtual
realliq (VR) texnologiyalar1 dizaynerlors yalniz konseptlori yaratmaq deyil, hom do
istifadagilorlo qarsiligl tesir qurmaq imkani verir [7]. Bu texnologiyalar sayssindo moda
fiziki mohdudiyyetlordon kenara ¢ixaraq, yaradiciliq vo interaktivlik baximindan daha genis
imkanlar qazanir.

Moda sonayesindo trendlorin rolu hom istehlak¢r davranmisim yonlondiron bir
katalizator, hom do dizaynerlorin yaradiciliq prosesinda bir baslangic ndqtesi kimi ¢ixis edir.
Lakin trendlorin siiratli doyigsmasi bazon dizaynerlorin orijinal yaradiciligini moahdudlasdirir,
clnki bazar talablarine uygunlasmaq onlarin sarbast eksperiment imkanlarini azalda bilor. Bu
sobabdon miiasir moda dizaynerlori li¢lin asas c¢agiris, trendlori izloyorkon eyni zamanda 6z
unikalligin1 qorumagqdar.

Yeni media vasitalori dizaynerlora yalniz estetik goriinlis yaratmaq imkani vermir;
onlar hom do interaktiv vo multimodal tacriibalor qurmaga sorait yaradir [1]. Sosial media,
onlayn moda niimayislori vo roqamsal kolleksiyalar dizaynerlorin islorini global auditoriyaya
catdirmasina imkan verir. Bu yanasma fordi ifadoni vo moda ekosistemindo yaradiciliq
eksperimentlorini togviq edir [4].

Texnologiyalarin gatirdiyi imkanlar dizaynerlora fordi istehlaker ilo qarsiligh slage
yaratmaq imkani da verir. Virtual geyim vo raqomsal moda obyektlori istifadocinin se¢imina,
badon olgiiloring va estetik zovqiine uygun olaraq fordilosdirilo bilor [5]. Bu, moda dizayninin
sorhadlorini  genislondirir vo trendlorin izloyicisindon daha c¢ox, onlar1 yenidon
formalagdirmaga imkan yaradir. Miiasir dovrdo moda vo yeni medianin kosigsmasi dizaynerlor
ticiin hom imkanlar, hom do ¢agiriglar yaradir. Texnologiyalarin siiratli inkisafi ilo dizaynerlor
yalmz estetik gozollik yaratmaqla kifayatlonmoyib, hom do interaktiv, dayanighh va

fordilosdirilmis moda obyektlori yaratmaq lizro yeni yanasmalar totbiq etmoalidirlor [3].



Beloliklo, moda dizayninda yaradiciliq vo texnologiya arasindaki dialoq, sonayenin golocok
inkisafinin asasini togkil edir [7].

Miiasir moda sonayesi siirotli doyison trendlor vo istehlak¢i davranislart ilo
xarakterizo olunur. Trendlor yalniz estetik istigamotlori miioyyonlosdirmir, hom do bazar
toloblorino uygun istehsal vo satis strategiyalarim1 formalagdirir. 21-ci osrdo texnologiyanin
inkisafi vo qlobal informasiya axini, trendlorin siirotini ohomiyyatli dorocade artirmisdir.
Sosial media platformalari, bloglar vo onlayn moda jurnallari dizaynerlor vo istehlakgilar
arasinda real vaxtli olago yaratmagqla, trend dovrlorini qisaldir vo onlarin daha stiratlo
yayilmasina imkan verir [4].

On son trend istigamotlori arasinda dayaniqli vo ekoloji moda, texnologiya
inteqrasiyali geyimlor, roqomsal kolleksiyalar, gender neytral dizaynlar vo retro-modern
estetikaya doniis 6n plana ¢ixir [3]. Dayaniqli moda trendlari, istehsal proseslorinda tokrar
emal edilo bilon materiallarin vo ekoloji cohatdon tomiz texnologiyalarin istifadosini togviq
edir. Bu, yalniz etik vo ekoloji mosuliyyotlo bagli deyil, hom do brendlorin bazarda
forqlonmasine imkan verir [6]. Digor torofdon, texnologiya inteqrasiyali geyimlor, artirilmig
realliq (AR), virtual realliq (VR) vo Al ilo dizayn edilmis kolleksiyalar1 shato edir. Bu
yanagmalar istifadagilora interaktiv tacriibalor toqdim edir vo moda obyektlorinin yalniz fiziki
deyil, rogomsal varligini da miimkiin edir [7].

Trendlorin  dizayner yaradicilifina tosiri g¢oxsaxolidir. Bir torofdon, trendlor
dizaynerlor tiglin ilham menbayi kimi ¢ixis edir vo bazarin tolob etdiyi estetik vo funksional
standartlar1 miioyyonlosdirir. Trendlori izloyorok dizaynerlor, kolleksiyalarin1 bazarin
gozlontilorina uygun formalasdirir vo kommersiya ugurunu artirirlar. Digor torofden,
trendlorin siiratli doyismasi va kiitlovi istehsal talabi, dizaynerlorin yaradiciliq sarbastliyini
mohdudlagdira bilor. Bu voziyyet, bozon orijinal vo yenilik¢i dizaynlarin bazar toloblorine
uygun olaraq doyisdirilmasina sabab olur.

Miiasir dovrdo moda dizaynerlori, trendlori izlomoklo borabor, 6z fordi estetik
anlayislarin1 qorumagq ficiin strategiyalar inkisaf etdirirlor. Bu, dizaynerlor {i¢iin hom bir
cagirls, hom do yaradiciliq iigiin bir imkan kimi giymotlondirilir. Innovativ dizaynerlor
trendlori yalniz izloyici olaraq qobul etmayib, onlar1 yenidon formalasdiraraq fordi ifads vo
yaradiciliq imkanlarini artirirlar [1].

Bundan slava, trendlorin sosial vo madani tasiri do 6namlidir. Moda trendlari yalniz
geyim vo estetik goriinlislo mohdudlasmir; onlar sosial davranis, cinsiyyat rollar1 vo modoni
identitet lizorindo do tosir gostorir. Dizaynerlor bu csahatlori nazors alaraq kolleksiyalarini
formalasdirir vo sosial mesajlarini vizual ifads vasitolori ilo ¢atdirirlar [2]. Bu baximdan,

trendlor hom bazar yoniimlii, hom do madoni vo estetik kontekstdo ohomiyyatli rol oynayir.
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Miiasir moda sonayesindo trendlorin siiroti vo genis yayilmasi, istehlak¢ilarin daha
stiratli doyison gozlontilorini qarsilamali olan dizaynerlor ii¢lin strateji bir ¢orgivo yaradir. Bu
cor¢ivo daxilinds dizaynerlor yalniz estetikani deyil, hom do texnologiya, dayaniqliq vo sosial
mesaj aspektlorini nazors alaraq kolleksiyalarini inkisaf etdirirlor[5]. Beloliklo, miiasir moda
trendlori dizayner yaradiciligr iiglin hom mohdudiyyot, hom do yaradiciliq li¢lin genis
imkanlar taqdim edir.

Son illordo moda dizayn1 sahasi, texnologiyanin siirotli inkisafi ilo kokli
doyisiklikloro moruz galmigdir. Xiisusilo 3D modellogdirmo, artirilmis realliq (AR), virtual
realliq (VR) vo siini intellekt (AI) kimi yeni media texnologiyalar1 dizaynerlorin is prosesino
inteqrasiya olunaraq yaradiciligi vo istehsal lisullarin1 kdkiindon doyisdirmisdir [7; 10]. Bu
texnologiyalar yalniz vizual estetik imkanlar yaratmaqla kifaystlonmoyib, hom do interaktiv
va ¢oxdl¢iilii moda obyektlorinin inkisafina sorait yaradir.

3D modellasdirma texnologiyasi, dizaynerlors geyim vo aksessuarlari rogomsal
miithitdo yaratmaq vo simulyasiya etmok imkani verir. Bu, hom istehsal proseslorini
stirotlondirir, hom do dizaynerin yaradiciliq imkanlarini geniglondirir [3]. 3D modellosdirmo
vasitosilo hazirlanan prototiplor, fiziki nlimunslordon daha siiratli vo az xorclo sianaraq
dizaynin tokmillagdirilmoesine imkan verir. Eyni zamanda, 3D texnologiyasi interaktiv moda
nlimayislori vo onlayn kolleksiyalar {igiin do ideal bir platforma yaradir.

Artirtlmis va virtual reallig texnologiyalari, moda obyektlorini yalniz fiziki miihitdo
deyil, hom do rogomsal miihitds tocriibo etmays imkan verir [7]. AR vasitasilo istifadogilor
geyimlori 6z real miihitlorindo vizual olaraq sinaya bilir, VR iso tam immersiv moda
nlimayislori yaratmaq U¢iin istifado olunur. Bu yanasma, dizaynerlors yalniz estetik toqdimat
yaratmaq deyil, hom do istifadogilo interaktiv slago qurmaq imkani verir. Sosial media vo
rogomsal platformalarla birlikdo, bu texnologiyalar moda tocriibesini qlobal soviyyads
genislondirir [4].

Siini intellekt do moda dizayninda 6nomli rol oynayir. Al, trend analizi, kolleksiya
planlamas1 vo fordilosdirilmis dizayn tokliflorinin hazirlanmasi kimi proseslori siiratlondirir
[5]. Bununla yanasi, Al texnologiyalari, bazar toloblorino uygun dizaynlarin yaradilmasina
dastok verarak, dizaynerlorin daha strateji vo analitik qorarlar vermasino imkan yaradir. Al
alatlori homg¢inin yeni materiallar vo toxuma iisullari ilo eksperiment aparmagq li¢iin do genis
imkanlar togdim edir. Texnologiyalarin moda sonayesino inteqrasiyasi, hom yaradiciliq, hom
ds kommersiya baximindan miihiim yeniliklor gatirir. Dizaynerlor, ananavi metodlarla yanasi,
roqgomsal alotlordon istifado edorok hom fordi ifado, hom do bazar toloblorino uygun innovativ
kolleksiyalar yarada bilirlor [1]. Bu inteqrasiya, moda obyektlorini yalniz geyim olaraq deyil,

hom do interaktiv vo rogomsal bir tocriibo kimi toqdim etmoyo imkan verir. Bundan olavo,
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yeni media texnologiyalari, dayaniqli istehsal vo material istifadosi baximindan da
ohomiyyatli faydalar gotirir. Rogomsal prototiplor vasitosilo fiziki material itkisi azalir,
istehsal prosesi daha c¢evik vo ekoloji baximdan masuliyyatli olur [3].  Belalikla,
texnologiyalarin moda sonayesino inteqrasiyasi, yalniz dizayn vo yaradiciligr deyil, hom do
istehsal vo ekoloji aspektlori ohato edon ¢oxsaxali bir inkisaf sahosi yaradir.

Natico olarag, 3D modellosdirma, AR, VR va Al kimi yeni media texnologiyalar1
moda dizayninda trendlori, yaradicilifi vo interaktivliyi birlogdiron osas vasitalore
cevrilmisdir. Bu texnologiyalar, dizaynerloro yalnmiz estetik ifado yaratmaq deyil, hom do
istifadogi ilo qarsiligh alagoni gliclondirmok vo daha dayaniqli moda praktikalari totbiq etmok
imkani verir [6].

Moda dizayninda kreativ eksperimentlor, hom estetik ifadoni, hom do funksionallig
birlosdiran bir yanasma kimi énom qazanir. innovativ dizayn iisullar1, dizaynerlora yalniz goz
oxsayan geyimlor yaratmaqla kifaystlonmoyo imkan vermir; onlar hom do istifadoci
tocriibasini vo geyimin funksional performansini optimallasdirir [1; 2]. Bu yanagma sayasindo
dizaynerlor, ononovi geyim sorhadlorini agaraq, interaktiv, ¢oxolgiilii va fordilosdirilmis moda
obyektlori yarada bilirlar.

Innovativ dizayn iisullart arasinda 3D ¢ap texnologiyasi, parametrik dizayn vo
generativ dizayn metodlar1 xiisusilo diqqet ¢okir [3]. 3D ¢ap, dizaynerloro miirokkob
strukturlar1 vo formalar fiziki olaraq sinaqdan kegirmadon rogomsal olaraq sinamaq imkani
verir. Parametrik vo generativ dizayn iso forma, 0l¢ii vo estetik elementlori avtomatik olaraq
doyisdirarok hor ford tiglin unikal vo adaptiv dizaynlar yaradir [7]. Bu yanasmalar, yalniz
vizual estetik liclin deyil, hom do funksional toloblori garsilamaq {i¢iin genis imkanlar tomin
edir.

Fordi ifado vasitolori, moda obyektlorinin dizayninda istifadoginin soxsiyyetini vo
fordi zovqiinii oks etdiron elementlordir [6]. Rogomsal platformalar vasitasilo istifadagilor,
geyimlori rong, forma, aksesuar vo hotta material se¢cimlorino goro fordilogdira bilirlor. Bu,
interaktiv vo colbedici bir moda tocriibosi yaradaraq, dizayner vo istifadogi arasinda yeni bir
dialoq formalasdirir.

Estetik va interaktiv elementlorin birlogdirilmasi, moda dizayninda kreativ
eksperimentlorin osasini  togkil edir. Artirillmis realliq (AR) vo virtual realliq (VR)
texnologiyalar1 dizaynerloro geyim obyektlorini interaktiv sokildo nlimayis etdirmok imkani
verir[4]. Masalon, AR vasitasilo istifadogilor geyimlori 6z fiziki miihitlorinds vizual olaraq
simaqdan kecira bilor, VR iso tam immersiv kolleksiya niimayislori yaradir. Bu yanasma,
geyimin yalniz vizual estetikasi ilo kifayotlonmoyib, hom do istifadogi ilo garsiligh olagoni

giiclondirir. Kreativ eksperimentlor, yalmiz texnologiya ilo mohdudlagsmir. Onlar hom do
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ononovi materiallarin yenilik¢i istifadosi, dayaniqli dizayn prinsiplori vo sosial mesajlarin
geyim vasitasilo ifadasini ohato edir [3]. Beloalikla, dizaynerlor estetik gozalliyi, funksionallig
va sosial doyarlori birlogdirarok moda obyektlorini yalniz geyim kimi deyil, hom do interaktiv
va sosial tocriibo kimi togdim edirlor. Bu yanasmalarin naticosi olaraq, kreativ eksperimentlor
moda sonayesindo yalniz vizual estetik deyil, hom do funksionalliq, fordilosdirmo vo
interaktiv tocriiba ligiin bir platforma yaradir [2; 5]. Moda dizaynerlori, bu eksperimentlor
vasitosilo geyimlori hom sonat osari, hom do texnoloji, interaktiv obyektlor kimi formalasdirir,

sonayenin golocok inkisafina yon verir.

BEYOND TRENDS: CREATIVE EXPERIMENTS IN NEW MEDIA AND
FASHION DESIGN

Musazade Shaxla Ramiz

Azerbaijan Technological University

Assistent, Department of Light Industry Engineering and Design
Email: sh.musazade@atu.edu.az

UDC 677.52

SUMMARY

The field of fashion design has historically developed through a combination of
aesthetic and functional aspects, but in recent years, the rapid development of technology has
brought new opportunities to the design process. The research conducted on the topic of
“Beyond Trends: Creative Experiments in New Media and Fashion Design” explores
innovative approaches emerging at the intersection of fashion and new media technologies.
This article first examines the role of trends and standard methods in contemporary fashion
design, and then analyzes how new media tools — 3D modeling, augmented reality (AR),
virtual reality (VR) and artificial intelligence (Al) — are used by designers for creative
experiments. The article also emphasizes the aesthetic and functional contributions of
technology to the design process, as well as its role in the creation of personal expression and
interactive fashion objects. The research results show that new media technologies allow not
only to visually enrich costumes, but also to establish an interactive relationship with the user.
Through interactive clothing and digital experiences, designers are shaping a different concept

of creativity in the fashion industry by increasing the interaction of users with clothing.
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PE3IOME

Cdepa nuzaiiHa oex/1bl HCTOPUYECKH Pa3BUBAJIACh YEPe3 COYETAaHUE ICTETUUECKUX
U (DyHKIIMOHAJIBHBIX aCIEKTOB, HO B MOCJIEJHHUE T'0/Ibl CTPEMHUTEIBHOE Pa3BUTHE TEXHOJIOTUN
OTKPBUIO HOBBIE BO3MOKHOCTH JUIs IIpoLecca qu3anHa. McecnenoBanue, IpoOBEIEHHOE HA TEMY
«3a mpeaenaMu TPEHJIOB: KPeaTUBHbIE SKCIIEPUMEHThI B HOBBIX MeJMa U TU3alHE OJIEHKIbIY,
MOCBSIIIEHO WHHOBAIIMOHHBIM IOAXOJaM, BO3HUKAIOIIMM HA CTBIKE MOJBl M HOBBIX
MEAMATEXHOJOrui. B 1aHHOM cTaThe CHauyaja paccMaTpuBacTCsd poJib TPEHIOB U
CTaHJApPTHBIX METOJOB B COBPEMEHHOM JM3aiiHE OJAEKIbI, a 3aTE€M AaHAJIU3HUPYETCs, Kak
WHCTPYMEHTH HOBBIX Meama — 3D-monenupoBanme, nomonHeHHass peadbHOCTh (AR),
BUpTyanbHast peanbHOCTh (VR) M uckyccTBeHHBIH wuHTENNeKT (Al) — wHcmonb3yroTcs
JU3aiilHEpaMH JUIsl TBOPUYECKHX OJKCIEPUMEHTOB. B craTee Takke IOAYEPKUBAETCS
ACTETUYECKUN U (PYHKIIMOHAJIBHBIM BKJIaJ TEXHOJIOTUN B MpoliecC Au3aiiHa, a TakkKe UX Pojib
B CO3/IaHUU CPEJCTB CAMOBBIPAKEHHUS] U WHTEPAKTUBHBIX MOJHBIX OOBEKTOB. Pe3ynbTarhbl
MCCJIEJOBAHMSI TIOKA3bIBAIOT, YTO HOBBIE MEIMATEXHOJIOIMH MO3BOJISAIOT HE TOIBKO BU3YaJIbHO
o0oramaTrh KOCTIOMBI, HO U YCTaHABJIMBAaTh MHTEPAKTUBHbBIE OTHOLICHHS C IOJb30BATEJIEM.
bnarogapss MHTEpaKTUBHON ojeX[e M LUPPOBOMY OIBITY Ou3aiiHEpbl (OPMUPYIOT HOBOE
IIPEACTABICEHNE O KpPEaTUBHOCTH B MHAYCTPUM MOJBI, YCWIMBAs B3aUMOJECHCTBHUE
II0JIB30BATENEH C OEXKION.

Knrwouegwvie cnosa: Jlnzaiin oaex/ibl, HOBbIE MEUa, TBOPUECKUE IKCIIEPUMEHTHI, 3D-
MOJICJINPOBAHUE, JIONOJIHEHHAs pEeaJbHOCTh, BHUPTyaJlbHAasl pPEaJbHOCTb, HCKYCCTBEHHBIN

HWHTCJICKT, MHTCPAKTUBHAA OACKA, HapaMeTpI/ILIeCKI/Iﬁ HHSaﬁH, WHHOBAIIUU.
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