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XULASO

Moda dizayn1 sahasi tarixon estetik vo funksional aspektlorin birlogmasi ilo inkisaf
etmisdir, lakin son illords texnologiyanin siiratli inkisafi dizayn prosesino yeni imkanlar
gotirmigdir. “Trendlorin Otesindo: Yeni Media vo Moda Dizayninda Yaradici Eksperimentlor”
movzusunda aparilan tadqiqat, moda vo yeni media texnologiyalarinin kesismasinde yaranan
innovativ yanagmalar1 arasdirir. Bu moaqalods 6nco miiasir moda dizayninda trendlorin vo
standart metodlarin roluna nozor salinir, daha sonra yeni media vasitolorinin — 3D
modellosdirmo, artirilmis realliq (AR), virtual realliq (VR) vo siini intellekt (AI) — dizaynerlor
torofindon kreativ tocriibolor {igiin neco istifado olundugu tohlil edilir. Maqgalo hamginin,
texnologiyanin dizayn prosesina estetik vo funksional t6hfslorini, eyni zamanda fordi ifads vo
interaktiv moda obyektlorinin yaradilmasinda rolunu vurgulayir. Todqiqat naticolori gostarir
ki, yeni media texnologiyalar1 yalniz kostyumlarin vizual cshatdon zonginlosdirilmasing deyil,
hom do istifadagi ilo interaktiv olagenin qurulmasmna imkan verir. Interaktiv geyim vo
rogamsal tacriibalor vasitasilo dizaynerlor, istifadacgilorin geyimlo qarsiliqh tosirini artiraraq
moda sonayesinda forqli bir yaradiciliq anlayis1 formalagdirirlar.

Acar sozlor: Moda dizayni, yeni media, kreativ eksperimentlor, 3D modellosdirma,
artirtlmis realliq, virtual realliq, siini intellekt, interaktiv geyim, parametrik dizayn,

innovasiya.
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Moda dizayni, tarix boyunca hom estetik, hom do funksional aspektlori birlogdiron
kompleks bir sonot formasi olaraq inkisaf etmigdir. Ononovi dovrde geyim yalniz giindslik
ehtiyaclar1 qarsilamaq va sosial statusu gostormok tigiin istifads olunurdu [3]. Lakin zamanla
moda, modoniyyatin vo comiyyatin estetik ifadosi kimi do 6nom qazandi. Dizaynerlorin
yaradiciligi yalniz geyim formalarimin vo ornamentasiyasinin se¢imi ilo mohdudlagmir, hom
do sosial vo madani konteksto uygun mesajlar da dastyirdi [6].

Sonaye inqilabindan ovvol moda osason ol is¢iliyi vo fordi dizayn osorlori ilo
formalasirdi. Hor bir geyim bir sonot osori kimi qiymetlondirilir vo dizaynerin yaradiciliq
bacariqlarin1  birbasa oks etdirirdi [2]. Bu doévrdo materiallar, toxuma dsullar1 vo
ornamentasiya dizaynerin fordi se¢imino vo texniki biliklorine bagli idi. Lakin 20-ci osrin
ortalarindan baglayaraq kiitlovi istehsal proseslorinin yayilmasi ilo moda sonayesi yeni bir
morholoys kecdi. Bu dovrde trendlorin yayilmast siirotlondi vo dizaynerlor iigiin
standartlagmis dizaynlar daha genis auditoriyaya ¢atdi [1].

Yeni media texnologiyalarinin yiiksolisi moda dizayniin sorhadlorini yenidon
mioyyonlosdirdi. Artiq dizaynerlor yalniz fiziki materiallarla islomok mocburiyystindo
deyillor; onlar rogomsal alstlor vasitesilo geyim konseptlorini interaktiv vo vizual olaraq
simulyasiya eds bilirlor [10]. 3D modellagdirmo proqramlari, artirilmis realliq (AR) va virtual
realliq (VR) texnologiyalar1 dizaynerlors yalmiz konseptlori yaratmaq deyil, hom do
istifadagilorlo qarsiligh tasir qurmaq imkani verir [7]. Bu texnologiyalar sayasinde moda
fiziki mohdudiyyetlordon kenara ¢ixaraq, yaradiciliq vo interaktivlik baximindan daha genis
imkanlar qazanir.

Moda sonayesindo trendlorin rolu hom istehlak¢i davranisini yonlondiron bir
katalizator, hom do dizaynerlorin yaradiciliq prosesinds bir baslangic néqtosi kimi ¢ixis edir.
Lakin trendlorin siiratli doyismasi bazon dizaynerlorin orijinal yaradiciligini mohdudlagdirr,
cunki bazar toloblarine uygunlasmaq onlarin sarbast eksperiment imkanlarini azalda bilar. Bu
sobabdon miiasir moda dizaynerlori li¢lin asas cagiris, trendlori izloyorkon eyni zamanda 6z
unikalligin1 qorumaqdir.

Yeni media vasitolori dizaynerlora yalniz estetik goriinils yaratmaq imkani vermir;
onlar hom do interaktiv vo multimodal tacriibolor qurmaga sorait yaradir [1]. Sosial media,
onlayn moda niimayislori vo rogomsal kolleksiyalar dizaynerlorin iglorini global auditoriyaya
catdirmasma imkan verir. Bu yanagsma fordi ifadeni vo moda ekosisteminds yaradiciliq
eksperimentlorini tosviq edir [4].

Texnologiyalarin gotirdiyi imkanlar dizaynerlora fordi istehlaker ilo qarsiligh slage
yaratmaq imkani da verir. Virtual geyim vo rogomsal moda obyektlori istifadoginin se¢imino,

badan 6lgiiloring va estetik zovqiine uygun olaraq fordilosdirile bilar [5]. Bu, moda dizayninin
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sorhadlorini  genislondirir vo trendlorin izloyicisindon daha c¢ox, onlar1 yenidon
formalasdirmaga imkan yaradir. Miiasir dovrdo moda va yeni medianin kosismasi dizaynerlor
ticiin hom imkanlar, hom do ¢agiriglar yaradir. Texnologiyalarin siiratli inkisafi ilo dizaynerlor
yalniz estetik gozollik yaratmagla kifaystlonmoyib, hom do interaktiv, dayamiqli vo
fordilogdirilmis moda obyektlori yaratmaq tlizro yeni yanasmalar totbiq etmolidirlor [3].
Beloliklo, moda dizayninda yaradiciliq vo texnologiya arasindaki dialoq, sonayenin golocok
inkisafinin asasini togkil edir [7].

Miiasir moda sonayesi siirotli doyison trendlor vo istehlak¢r davranmislart ilo
xarakterizo olunur. Trendlor yalnmiz estetik istigamotlori miioyyonlosdirmir, hom do bazar
toloblorino uygun istehsal vo satig strategiyalarini formalasdirir. 21-ci asrdo texnologiyanin
inkisafi vo qlobal informasiya axini, trendlorin siiratini ohomiyyatli dorocado artirmisdir.
Sosial media platformalari, bloglar vo onlayn moda jurnallar1 dizaynerlor vo istehlakgilar
arasinda real vaxtli olaqo yaratmagqla, trend dovrlorini qisaldir vo onlarin daha siirotlo
yayilmasina imkan verir [4].

On son trend istigamotlori arasinda dayanigli vo ekoloji moda, texnologiya
inteqrasiyali geyimlor, rogqomsal kolleksiyalar, gender neytral dizaynlar vo retro-modern
estetikaya doniis 6n plana ¢ixir [3]. Dayaniqli moda trendlori, istehsal proseslorinda tokrar
emal edilo bilon materiallarin vo ekoloji cohatdon tomiz texnologiyalarin istifadssini tosviq
edir. Bu, yalmiz etik vo ekoloji mosuliyyotlo bagli deyil, hom do brendlorin bazarda
forqlonmosine imkan verir [6]. Digor torofdon, texnologiya inteqrasiyali geyimlor, artirilmig
reallig (AR), virtual realliq (VR) vo AI ilo dizayn edilmis kolleksiyalar1 ohato edir. Bu
yanagmalar istifadacilors interaktiv tocriibolor toqdim edir vo moda obyektlorinin yalmz fiziki
deyil, rogomsal varligini da miimkiin edir [7].

Trendlorin dizayner yaradiciliina tosiri c¢oxsaxolidir. Bir torofdon, trendlor
dizaynerlor tiglin ilham menbayi kimi ¢ixis edir vo bazarin talob etdiyi estetik vo funksional
standartlar1 miioyyonlosdirir. Trendlori izloyarok dizaynerlor, kolleksiyalarint bazarin
gozlontilorina uygun formalasdirir vo kommersiya ugurunu artirirlar. Digor torofdon,
trendlorin siiratli doyismaesi ve kiitlovi istehsal tolobi, dizaynerlorin yaradiciliq sarbastliyini
mohdudlagdira bilor. Bu voziyyat, bazon orijinal vo yenilik¢i dizaynlarin bazar tslobloring
uygun olaraq doyisdirilmosina sobab olur.

Miiasir dovrdo moda dizaynerlori, trendlori izlomoklo borabor, 6z fordi estetik
anlayislarin1 qorumaq {igiin strategiyalar inkisaf etdirirlor. Bu, dizaynerlor ii¢lin hom bir
cagirls, hom do yaradiciliq iiciin bir imkan kimi qiymotlondirilir. Innovativ dizaynerlor
trendlori yalniz izloyici olaraq gobul etmoyib, onlar1 yenidon formalasdiraraq fordi ifads vo

yaradiciliq imkanlarini artirirlar [1].



Bundan olava, trendlorin sosial vo moadoni tosiri do 6nomlidir. Moda trendlori yalniz
geyim vo estetik goriinlislo mohdudlasmir; onlar sosial davranis, cinsiyyat rollar1 vo madoni
identitet ilizorindo do tosir gostorir. Dizaynerlor bu cohatlori nazors alaraq kolleksiyalarini
formalasdirir vo sosial mesajlarini vizual ifado vasitolori ilo ¢atdirirlar [2]. Bu baximdan,
trendlor hom bazar yoniimlii, hom do madoni vo estetik kontekstdo shomiyyatli rol oynayir.

Miiasir moda sonayesindo trendlorin siirati vo genis yayilmasi, istehlak¢ilarin daha
stiratli doyison gozlontilorini qarsilamall olan dizaynerlor iiciin strateji bir ¢or¢ivo yaradir. Bu
carcivo daxilinde dizaynerlor yalniz estetikani deyil, hom do texnologiya, dayaniqliq vo sosial
mesaj aspektlorini nazors alaraq kolleksiyalarini inkisaf etdirirlor[5]. Beloliklo, miiasir moda
trendlori dizayner yaradiciligi iiciin hom mohdudiyyst, hom do yaradiciliq ligiin genis
imkanlar toqdim edir.

Son illordo moda dizayn1 sahasi, texnologiyanin siirotli inkisafi ilo kokli
doyisikliklors moruz galmisdir. Xiisusilo 3D modellosdirmo, artirilmis realliq (AR), virtual
realliq (VR) va siini intellekt (AI) kimi yeni media texnologiyalar1 dizaynerlorin is prosesine
inteqrasiya olunaraq yaradiciligi vo istehsal lisullarin1 kdkiindon doyisdirmisdir [7; 10]. Bu
texnologiyalar yalniz vizual estetik imkanlar yaratmagqla kifaystlonmoyib, hom do interaktiv
va ¢ox0l¢iilii moda obyektlorinin inkisafina sorait yaradir.

3D modellasdirma texnologiyasi, dizaynerloro geyim vo aksessuarlari rogomsal
miihitdo yaratmaq vo simulyasiya etmok imkani verir. Bu, hom istehsal proseslorini
stiratlondirir, hom do dizaynerin yaradiciliq imkanlarin1 genislondirir [3]. 3D modellogdirmo
vasitasilo hazirlanan prototiplor, fiziki niimunslordon daha siiratli vo az xorclo sinanaraq
dizaynin tokmillogdirilmasine imkan verir. Eyni zamanda, 3D texnologiyasi interaktiv moda
niimayislori vo onlayn kolleksiyalar {igiin do ideal bir platforma yaradir.

Artirtlmig va virtual realliq texnologiyalari, moda obyektlorini yalniz fiziki miihitde
deyil, hom do rogomsal miihitds tocriiba etmoyo imkan verir [7]. AR vasitosilo istifadogilor
geyimlori 6z real miihitlorindo vizual olaraq sinaya bilir, VR iso tam immersiv moda
nlimayislori yaratmaq {li¢iin istifado olunur. Bu yanasma, dizaynerlors yalniz estetik toqdimat
yaratmaq deyil, hom do istifadocile interaktiv slage qurmaq imkani verir. Sosial media vo
rogomsal platformalarla birlikdo, bu texnologiyalar moda tocriibesini qlobal saviyyade
geniglondirir [4].

Siini intellekt do moda dizayninda 6nomli rol oynayir. Al, trend analizi, kolleksiya
planlamas1 vo fordilogdirilmis dizayn tokliflorinin hazirlanmasi kimi proseslari siiratlondirir
[5]. Bununla yanasi, Al texnologiyalari, bazar toloblorino uygun dizaynlarin yaradilmasina
dostok verarok, dizaynerlorin daha strateji vo analitik gorarlar vermosino imkan yaradir. Al

alotlori homg¢inin yeni materiallar vo toxuma iisullar ilo eksperiment aparmagq {li¢iin do genis
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imkanlar togdim edir. Texnologiyalarin moda sonayesino inteqrasiyasi, hom yaradiciliq, hom
do kommersiya baximindan miithiim yeniliklor gotirir. Dizaynerlor, onanavi metodlarla yanasi,
rogomsal alatlordon istifads edarok hom fordi ifads, hom da bazar toloblorine uygun innovativ
kolleksiyalar yarada bilirlor [1]. Bu inteqrasiya, moda obyektlorini yalniz geyim olaraq deyil,
hom do interaktiv vo rogomsal bir tocriibo kimi toqdim etmoys imkan verir. Bundan olava,
yeni media texnologiyalari, dayaniqli istehsal vo material istifadesi baximindan da
ohomiyyatli faydalar gotirir. Rogomsal prototiplor vasitosilo fiziki material itkisi azalir,
istehsal prosesi daha ¢evik vo ckoloji baximdan mosuliyyatli olur [3].  Belaliklo,
texnologiyalarin moda sonayesino inteqrasiyasi, yalniz dizayn vo yaradiciligr deyil, hom do
istehsal va ekoloji aspektlori ohato edon ¢oxsaxali bir inkisaf sahasi yaradir.

Natico olarag, 3D modellosdirma, AR, VR vo Al kimi yeni media texnologiyalari
moda dizayninda trendlori, yaradiciligit vo interaktivliyi birlosdiron osas vasitolors
cevrilmisdir. Bu texnologiyalar, dizaynerlors yalniz estetik ifado yaratmaq deyil, hom do
istifadagi ilo qarsiligl alagoni giiclondirmok vo daha dayanigli moda praktikalari totbiq etmok
imkani verir [6].

Moda dizayninda kreativ eksperimentlor, hom estetik ifadoni, ham do funksionallig:
birlogdiron bir yanagsma kimi énom qazanir. Innovativ dizayn iisullari, dizaynerlors yalmz goz
oxsayan geyimlor yaratmaqgla kifayotlonmoyo imkan vermir; onlar hom do istifadogi
tocriibasini vo geyimin funksional performansini optimallasdirir [1; 2]. Bu yanagma sayosindo
dizaynerlor, ononovi geyim sorhoadlorini asaraq, interaktiv, ¢oxolgiilii vo fordilosdirilmis moda
obyektlori yarada bilirlor.

Innovativ dizayn iisullart arasinda 3D cap texnologiyasi, parametrik dizayn vo
generativ dizayn metodlar1 xiisusilo diqqet ¢okir [3]. 3D ¢ap, dizaynerloro miirokkob
strukturlar1 vo formalar fiziki olaraq sinaqdan kegirmadon roqomsal olaraq sinamaq imkani
verir. Parametrik vo generativ dizayn iss forma, 6lcii vo estetik elementlori avtomatik olaraq
doyigdirarak hor ford {iglin unikal vo adaptiv dizaynlar yaradir [7]. Bu yanagmalar, yalniz
vizual estetik {iclin deyil, hom do funksional toloblori qarsilamaq iigiin genis imkanlar tomin
edir.

Fordi ifado vasitolori, moda obyektlorinin dizayninda istifadoginin soxsiyyetini vo
fordi zOvqiinii oks etdiron elementlordir [6]. Rogomsal platformalar vasitasilo istifadagilar,
geyimlori rong, forma, aksesuar vo hotta material se¢cimlorino goro fordilogdire bilirlor. Bu,
interaktiv vo calbedici bir moda tocriibasi yaradaraq, dizayner vo istifadogi arasinda yeni bir
dialoq formalasdirir.

Estetik vo interaktiv elementlorin birlagdirilmasi, moda dizayninda kreativ

eksperimentlorin osasim1 toskil edir. Artirilmis realliq (AR) vo wvirtual reallig (VR)
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texnologiyalar1 dizaynerloro geyim obyektlorini interaktiv sokildo nlimayis etdirmok imkani
verir[4]. Masalon, AR vasitasilo istifadogilor geyimlori 6z fiziki miihitlorindo vizual olaraq
smnaqdan keciro bilor, VR iso tam immersiv kolleksiya niimayislori yaradir. Bu yanasma,
geyimin yalniz vizual estetikasi ilo kifayotlonmoyib, hom do istifadaci ilo garsiligh olagoni
giiclondirir. Kreativ eksperimentlor, yalniz texnologiya ilo mohdudlagmir. Onlar hom do
onanavi materiallarin yenilik¢i istifadesi, dayanigli dizayn prinsiplori vo sosial mesajlarin
geyim vasitasilo ifadasini ohato edir [3]. Beloalikla, dizaynerlor estetik gozalliyi, funksionallig
vo sosial doyerlori birlogdirorok moda obyektlorini yalniz geyim kimi deyil, hom do interaktiv
va sosial tocriiba kimi togdim edirlor. Bu yanagsmalarin naticosi olaraq, kreativ eksperimentlor
moda sonayesindo yalniz vizual estetik deyil, hom do funksionalliq, fordilosdirmo vo
interaktiv tocriiba ti¢iin bir platforma yaradir [2; 5]. Moda dizaynerlori, bu eksperimentlor
vasitasilo geyimlori hom sonat osori, hom ds texnoloji, interaktiv obyektlor kimi formalasdirir,

sonayenin galocak inkisafina yon verir.
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SUMMARY
The field of fashion design has historically developed through a combination of
aesthetic and functional aspects, but in recent years, the rapid development of technology has
brought new opportunities to the design process. The research conducted on the topic of
“Beyond Trends: Creative Experiments in New Media and Fashion Design” explores
innovative approaches emerging at the intersection of fashion and new media technologies.
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This article first examines the role of trends and standard methods in contemporary fashion
design, and then analyzes how new media tools — 3D modeling, augmented reality (AR),
virtual reality (VR) and artificial intelligence (Al) — are used by designers for creative
experiments. The article also emphasizes the aesthetic and functional contributions of
technology to the design process, as well as its role in the creation of personal expression and
interactive fashion objects. The research results show that new media technologies allow not
only to visually enrich costumes, but also to establish an interactive relationship with the user.
Through interactive clothing and digital experiences, designers are shaping a different concept
of creativity in the fashion industry by increasing the interaction of users with clothing.
Keywords: Fashion design, new media, creative experiments, 3D modeling,
augmented reality, virtual reality, artificial intelligence, interactive clothing, parametric

design, innovation.
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PE3IOME
Cdepa nuzaiiHa 0JeXIbI ICTOPUUECKH Pa3BUBAJACh Yepe3 COYCTAHHE ICTETUUECKUX
U (YHKIIMOHAIBHBIX ACIIEKTOB, HO B TIOCIEIHHUE TOABI CTPEMHUTENFHOE PA3BUTHE TEXHOJIOTUI
OTKPBUIO HOBBIE BO3MOXKHOCTH JIsI TIpoliecca au3aiiHa. MccnenoBanue, mpoBeIeHHOE HA TEMY
«3a mpenenaMu TPEHOB: KpEaTUBHBIC AKCIIEPUMEHTHI B HOBBIX MEUa M JHU3aiHE OJICIKIIBI,
MOCBSIIIEHO WHHOBAIIMOHHBIM IIOJIXOJaM, BO3HHMKAIOIIMM Ha CTBIKE MOJbLI M HOBBIX

MEIHMATEXHOJIOTMH. B 1aHHOW cTarbe CHayajla paccMaTpUBAECTCS POJb TPEHIOB U
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CTaHJAPTHBIX METO/JOB B COBPEMEHHOM JAM3aiiHE OJEXIbl, a 3aTeM aHAIM3UPYETCs, Kak
MHCTPYMEHTHl HOBBIX Meaua — 3D-mozenupoBanue, nomonHeHHass peadbHOCTh (AR),
BUpTyanbHas peanbHOCTh (VR) u wuckyccTBeHHbIM uHTemnekT (Al) — wucnonb3yrorcs
au3aiiHepaMu A7 TBOPYECKMX OSKCIEPUMEHTOB. B craThe Takke MNOJYEpPKUBAETCA
3CTETUYECKUN U (PYHKLMOHAIBHBIM BKJIaJ TEXHOJIOTUH B MpOLIECC JU3aiiHa, a TakKe UX poJib
B CO3JaHMH CPEICTB CAMOBBIPAKCHHSI M HMHTEPAKTUBHBIX MOJHBIX OOBEKTOB. Pe3ynbraTh
UCCJIEJOBaHMSI TIOKA3bIBAIOT, YTO HOBBIE MEIMATEXHOJIOIMH O3BOJISIOT HE TOJIBKO BU3YaJIbHO
o0oramaTrh KOCTIOMBI, HO U YCTaHABJIMBATh MHTEPAKTUBHbBIE OTHOLICHUS C I0JIb30BATEJIEM.
bnaronaps MHTEpakTUBHOM onexae U LU(GPOBOMY ONBITY AU3aiiHEpHl (OPMHUPYIOT HOBOE
IpPEJICTaBICHUE O KpPEaTUBHOCTU B MHAYCTPUU MOJbI, YCUJIMBas B3aUMOJEHCTBUE
I10JIb30BATENEH C OEKION.

Knrwoueswvie cnoea: JlnzailH ofexapl, HOBble MeMa, TBOPUECKUE IKCIIEPUMEHTHI, 3D-
MOJICJIUPOBAHKE, JONOJIHEHHAs: PEeaJbHOCTh, BUPTyaJlbHAas pPEalbHOCTb, MCKYCCTBEHHBIN

HHTCJICKT, MHTCPAKTUBHAA OACK/A, HapaMeTpI/I‘-IeCKI/Iﬁ ILI/ISaf/'IH, HWHHOBAILlUU.
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