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XULASO

Bu mogalo muasir brendlords vizual identifikasiyanin qurulmasinda dizaynin shomiyyati
aragdirir. 11k olaraq brend identifikasiyas1 vo onun vizual komponentlorinin nozeri osaslari tahlil
edilir. Daha sonra Apple vo Nike kimi dlnya saviyyasinds ugur qazanmis brendlarin nimunasinds
dizayn strategiyalarinin  brendin  tanmmasi, istehlakcilarin  qavrayis1  vo  loyalligmin
formalasmasindaki tasiri incalonir. Tadgigat naticalori gostorir ki, miasir ragabotli bazarda pesokar
vo ardicil vizual dizayn brendin farglonmasi, taninmasi vo mdistori Sodagstinin yaradilmasinda
halledici amildir. Mogalonin sonunda sirkatlor {igiin effektiv vizual identifikasiya strategiyasinin
qurulmast ilo bagl tokliflor verilir.

Acgar sozlor: vizual kommunikasiya, brendlor, vizual identifikasiya, grafik dizayn,

marketing.

Giris. Muasir marketing mdihitindo vizual kommunikasiya brendlorin istehlakgilarla
unsiyyatinin asas vasitasino ¢evrilmisdir. Vizual gorintllor bu gln moalumatin otiiriilmasi va
tocribonin paylasiimasinda dominant rol oynaywr; bu da qrafik dizaymin brend imicinin va
istehlak¢t toassiiratimin formalasdirilmasinda halledici oldugunu gostori . Basqa sozls, brendin
vizual togdimati onun istehlakgi torafindon necs gavranilmasina birbasa tasir edir. Brendlor vizual
elementlor vasitasilo 6z doyoarlorini, soxsiyyatini vo mesajlarini auditoriyaya ¢atdirir vo guclu vizual

identifikasiya rogabot Ustlnliuyine gevrila bilar.
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Brend identifikasiyasi termini, iimumilikds, bir brendin rang, dizayn, logo va s. kimi
goriinan Unsdrlorini ifads edir. Ancaq brend identifikasiyast tokco logo vo vizual tortibatla
mohdudlasmir; miistarilorin bir sirkatlo yasadigi biitiin tacriibalori shats edir — vizual elementlardan
(logodan) tutmus mistori Xidmoti Gslubuna vo marketing mesajlarina qodor har cir tnsiyyst bu
identifikasiyanin bir parcasidir . Masalon, Apple sirkotinin minimalist dizayn estetikas1 vo Nike
brendinin “Just Do It” siiar1 brend identifikasiyasinin giiciine dair taninmig niimunolordir; lakin
giiclii brend qurmaq yalniz colbedici logo yaratmaqgdan ibarst deyil . Brend identifikasiyasinin
toskilati ugura tosiri 0 Qgodar ohomiyyatlidir ki, boazi hallarda brendin doyari sirketin maddi
aktivlarinin dayarini bels Ustoaloya bilir .

Mdasir brendlor vizual identifikasiyani strateji biznes planinin bir hissasi kimi gorurlor.
Dogru qurulmus vizual identifikasiya sirkotlora istehlakg¢ilarin diqqotini ¢okmoys, onlarin
yaddasinda qalmaga vo rogabot mihitinds forglonmays imkan verir. Bu mogalads vizual
identifikasiya anlayisinin nozari ¢orgivasi toqdim olunur, dizaynin brend figiin yaratdigi doyor
aragdirilir vo Apple, Nike kimi sirkotlorin tocriibassi osasinda miiasir brendinqds dizaynin rolu
dayarlondirilir.

Magsad Vo todgigat suallari. Bu todqigatin osas mogsadi mdasir brendlorin vizual
identifikasiyasinin formalasmasinda dizaynin rolunu va ohomiyyatini giymatlondirmokdir. Bu
moqQsads ¢atmaq tigiin asagidaki tadqiqat suallari irali stirilmiigdiir:

—Dizayn elementlori muasir brendlorin vizual identifikasiyasinin formalagmasina neco tosir
gostorir?

—Loqgo, rong palitrasi, tipoqrafiya vo digor vizual identifikasiya wnslrlori brendin
taninmasinda va istehlakg¢ilarin yaddasinda qalmasinda na daracads vacibdir?

—Apple vo Nike kimi ugurlu brendlorin misalinda, vizual dizayn strategiyalari brendin
bazardaki mévqeyina Vo istehlakei loyalligina neco tasir edir?

—Somarali vizual dizayn strategiyalarinin gostaricilori hansilardir va bu strategiyalarin tatbiqi
sirkatlora na kimi faydalar verir?

Metodologiya. Magalo keyfiyyatci todqigat yanasmasina osaslanaraq hazirlanmusdir. Ilk
névbads mdovzu Uzro movcud elmi odobiyyat vo arasdirmalar nazordon kegirilmis, vizual
identifikasiya vo dizaymin nazori konseptlori barado molumatlar toplanmigsdir. Bu ¢argivads
akademik manbalardon, o climladan elmi maqalalardan |, marketing arasdirmalarindan va etibarl
onlayn nagriardan sitatlar gotirilmisdir. Daha sonra case-study (nimuno tahlili) metodu tatbiq

olunarag Apple va Nike kimi muasir brendlorin vizual identifikasiya strategiyalari tohlil edilmigdir.
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Bu brendlorin dizayn falsafalori, loqo va grafik tUnsurlarinin istifado qaydalari, hamginin
istehlak¢ilarda yaratdigi imic méveud moalumatlar asasinda arasdirilmisdir. Nohayat, toplanmis
nozori vo praktiki molumatlarin sinttezindon istifads olunaraq dizayn strategiyalarinin effektivliyi
giymatlondirilmis vo Umumi naticalor ¢ixarilmisdir. Todgigat boyu akademik Uslub vo obyektivlik
gorunmus, faktlar niifuzlu monbalarls ssaslandirilmigdir.

Vizual identifikasiya vo dizaynmin nazari asaslari.Brendin vizual identifikasiyas: dedikdo,
sirkatin 6zlnu vizual olaraq ifado etmok ucun istifado etdiyi bitiin elementlor toplusu nozards
tutulur. Buraya loqo, ranglor, tipoqrafiya (yazi iislubu), qrafik formalar, simvollar, siiarlar, tasvir va
goruntdlar, hotta mohsul dizaynmi vo fiziki mihitin tortibati kimi tnstirlor daxildir. Todqgigatcilar
vurgulayirlar ki, korporativ vizual identifikasiya (Corporate Visual Identity - CVI) brendin ad,
logotipi, tipoqrafiyasi, rang palitrasi, siiart va alava qrafik elementlarindan ibaratdir. Bu elementlor
birlikdo brendin unikalligin1 vo doyarlarini vizual dillo ifads edir. Dizayn nazariyyssinds goabul
olunur ki, vizual identifikasiya tunsurlari brendin fordi xtsusiyyatlarini va intangible (geyri-maddi)
dayarlorini — mosalon, brendin soxsiyystini, xarakterini vo oyatdigi emosiyalart konkret vizual
formalarla niimayis etdirmays imkan verir . Basqa sozlo, ugurlu vizual dizayn brendin miicarrad
mofhumlarini (masalon, yenilikgilik, etibarliliq, dinamizm va s.) istehlakg1 tiglin gozlo gorinan va
anlasilan formaya salir.

Vizual identifikasiyanin ayri-ayri komponentlorinin nozori osaslarina digqot yetirok:

« Logo: Brendin logosu onun on yadda galan identifikasiya elementidir. Loqo sirkatin adi,
simvolu va ya xiisusi qrafik isarasi ola bilor vo moagsadi brendi dorhal tanida bilmakdir. Yaxs1 loqo
brendin doyarlorini vo missiyasini oks etdirmoklo yanasi, asan taninan vo yaddaqgalan olmalidir .
Moasoalon, Nike brendinin “Swoosh” isarasi elo giiclii vizual simvoldur ki, adi bela ¢okilmoadan
global migyasda homin brendi tanida bilir. Apple sirkotinin dislonmis alma formali logosu da tokca
mohsullari deyil, biitovliitkde miayyan hayat torzini simvolizo edon taninmis bir ikona ¢evrilmisdir.

e Rang palitrasi: Ranglor insanlarin psixologiyasina va ilkin tosssiiratlarina birbasa tasir edon
muaham dizayn amilidir. Arasdirmalar gostarir ki, istehlak¢ilar mahsulla ilk tomasda (taxminan 90
saniya arzinda) onun haqqinda gararmm 62-90%-ni yalniz ranglorin tasiri ilo formalasdrirlar. Bu
statistik notico rong se¢iminin brend mesajint catdirmaqda no godor gucli olmasimi gostarir.
Moasolon, xususi bir rangin ardicil istifadasi brendin taninmasini orta hesabla 80% artirir. Dlinyada
Coca-Cola denilinco agla ilk golon qirmizi rongdirss, Starbucks markasi yasil rangi ilo, IKEA iso
sar1-g0y rong kombinasiyasi ilo dorhal secilir. Eyni zamanda, ronglorin brendin istadiyi emosional

assosiasiyalar1 oyatmasi vacibdir: masalon, mavi rong etibarliliq vo sakitlik mesaji verdiyi ii¢iin

3



korporativ sektorda genis yayilmisdir , gara rong isa liks segmentinds ekskluzivlik romzi olaraq six
istifads olunur.

« Tipoqgrafiya: Matnlarin yazi iislubu (srift tipi vo grafik tortibat1) da vizual identifikasiyanin
vacib bir hissasidir. Tipografiya brendin tonunu vo Xxarakterini oks etdira bilor — mosoalon, ciddi
korporativ brendlor sado vo aydin sriftlordon istifado etdiyi halda, goncloro yonslmis kreativ
brendlor geyri-adi vo coalbedici sriftlora Ustinluk vers bilorlor. Apple sirkstinin tarixon forgli
dovrlordo mixtalif rosmi sriftlardon (Apple Garamond, Myriad, San Francisco va s.) istifads etmasi
brendin ham dovriin taloblorine, hom do 6z dizayn falsafasine uygun vizual dil yaratmaq cahdini
gostarir . Umumon, uygunsuz tipoqrafiya brend mesajimi zaiflodo bilar, buna gérs do secilon srift vo
motn qurulusu brendin imumi vizual obrazi ilo ahongdar olmalidir.

« Qrafik elementlor va kompozisiya: Buraya sirkotin vizual materiallarinda (reklamlarda, veb-
saytlarda, gablasdirmada vo s.) istifado olunan cizgilor, sokillor, naxiglar vo Umumi tortibat
prinsiplori daxildir. Masalon, muoyyan formalardan vo ya Xatlordon davamli istifado brendin
uslubuna xas xususiyyat yaradir. Dizayn nazariyyasine gors, Xatlor, formalar, teksturalar, sakillarin
kompozisiyast kimi elementlor diizgin tatbig olundugda brendin hadafladiyi mana va dayarlori
vizual olaraq qarsilaya bilocok bir “dil” formalasdirir. Masalon, yumsaq kiinclardon istifado
brendin mehriban va slgatan imicini vurgulaya bilar, iti kiinclu sort formalar iss dinamiklik vo irado
toossiirat1 yaradir. Eyni zamanda, reklam vo toqdimat materiallarinda vizual gorintllorin (fotolarmn,
illiistrasiyalarin) se¢imi do vacibdir — bunlar brendin hodof auditoriyasina vo mesajina uygun
olmalidir. Masalan, lilkks moda brendi gln ylksok keyfiyyatli va estetik fotogokillor sartdirsa, gonc
auditoriyaya xitab edon texnologiya brendi t¢iin dinamik hoyat torzini oks etdiron goriintilor uygun
ola bilar.

e Stiar va motn Uslubu: Bozon vizual identifikasiyanin torkib hissasi kimi brend siiarinin
(tagline) da dizaynla olagoli sokilds togdim olunmasi nazordon kegirilir. Masalon, Nike brendinin
“Just Do It” siiar1 yalniz moatn deyil, eyni zamanda gticlii vizual brend (nslrlns ¢evrilmisdir — bu
ifado brendin reklam materiallarinda xiisusi fontla vo brendin {imumi tislubuna uygun tortib edilir.
Noticads siiar da loqo kimi vizual yaddasda yer alir.

Yuxarida sadalanan biitiin elementlor birlikds brendin vizual identifikasiya sistemini toskil
edir. Osas prinsip bu elementlorin ardicil vo uyumlu gokilda istifadasidir — yoni brend mixtolif
platformalarda (mas: veb-sayt, sosial media, ¢ap materiallari, mahsul gablasdirmasi, fiziki magaza
interyeri vo s.) eyni vizual “dil”i qoruyub saxlamalidir. Bu ardicilliq sayasindo istehlak¢i harada

olursa olsun, homin brendi taniya bilir. Masalon, brendin logosu doyismodoan har yerds gorinirsa,
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rong palitrast eyni qalirsa vo kommunikasiya materiallarinda vahid tislub hiss olunursa, bu, brendin
vizual identifikasiyasinin vahidliyini gOstorir. Arasdirmalar gostorir Ki, brendin vizual tnsiyyatinda
bu clr ardicillig (konsistentlik) mistarilords etibar yaradir vo brendi daha yadda galan edir.

Nozori baximdan, dizayn brend strategiyasinin ayrilmaz hissosi kimi ¢ixis edir. Moashur
dizayn nazoariyyagisi Wally Olins geyd edirdi ki, dizayn “biznes strategiyasini goriinan edan” bir
vasitadir. Yoni sirkotin doyorlori, hodoflori, movqgeyi kimi strateji mogamlar mohz dizayn
dili il — logo va digar vizual elementlorlo gbdzacarpan hala gatirilir. Buna gora do, miasir brend
idaraciliyindo dizayn sadoco estetik secim kimi deyil, strateji kommunikasiya alati Kimi
doayarlondirilir. Dogru dizayn qorarlari istehlak¢ilarda arzu olunan assosiasiyalari yaradir, brendin
movaeyini dogiq ifado edir vo onun rogiblordon forglonmasini tomin edir. Novbati bélmads bu
prinsiplorin real diinyada necs islodiyini, yoni aparict brendlarin tocribasinds dizaynin hansi rol
oynadigini konkret niimunalarla nazardan kegiracayik.

Muasir brend niimunalarinin tahlili (Apple, Nike va s.). Noazoari ¢arcivods mizakirs edilon
prinsiplori real nuimunalar tzarinds goérmok Gglin miasir dévrin on ugurlu brendlorindan bazilarinin
vizual identifikasiya strategiyalarina baxaq. Xiisusilo Apple vo Nike sirkotlori, dizayni brend
strategiyasinin markazino qoymalari ila segilir vo bu yanagma onlara qlobal bazarda misilsiz ugur
qazandirib. Har iki brendin tocriibasini ayrica tohlil etdikdon sonra digor brendlor barads do qisa
ndmunolar veracayik.

Apple — dunyada texnologiya sektorunun lider brendlorindon biri — 6zliniin unikalligini
formalagdirmaq {iglin dizayna xiisusi onom vermasi ilo taninir. Apple-in brend strategiyasinda
dizayn yalniz mohsulun xarici goriiniisii deyil, sirkatin folsofosini oks etdiron fundamental Gnsurdur.
Bu brendin vizual identifikasiyasina nozor salarkon bir neg¢s asas cohati geyd etmok olar:

e Minimalist dizayn falsafasi: Apple uzun illordir ki, “az, daha c¢oxdur” prinsipina uygun
minimalist dizayn xottini qoruyur. Sirkatin dizayn falsafasi maksimum sadaliya asaslanir; vizual
elementlorin sadalosdirilmasi yolu ilo Apple istifadaci Ucglin sakitlasdirici va intuitiv bir tacriba
yaradir. Masalon, Apple mohsullarinin interfeyslori tomiz vo artiq detaldan uzaq tortib edilir, bu da
istifadoginin diggetini birbaga mohsulun funksionalligina yonoldir. Tomkinli, salis estetik Gslub
Maohsulun 6ziinii 6n plana ¢ixarwr va alava diqQat yayindiran iinsiirlori aradan qaldirrr. Bunun
naticasindo Apple-in cihazlari genis auditoriya {igiin vizual olaraq anlasilan vo calbedici olur.
Sirkotin moghur sonaye dizayneri Coni Ayv (Jony Ive) minimalist yanagma ilo brendin liks,

premium statusunu méhkomlondiran cihazlar yaratmisdir. Masalon, iPhone vo MacBook-larin zorif



formasi, ronglorin (oksaron giimiisii, boz vo qizili tonlarin) ahongdarligi Apple-in sadslik i¢inda
yuksok keyfiyyati tocassiim etdirmoasi demakdir.

e Logo va ranglarin istifadasi: Apple logosu — dislonmis alma ikonu — diinyanin an taninan
brend simvollarindan biridir. Bu loqo zamanla tokamilo ugramisdir: ilk illords rongli (gdy qursagi
calarlarinda) olan alma loqosu sirkatin forgliliyini gostorirdiss, 1998-ci ildon etibaron Apple
monoxrom (tak rangli) logoya kegid etdi . Bu addim minimalist brend estetikasi ilo uygun idi vo
Apple logosunu universal taninan, istonilon fonda diggst ¢okon bir imico gevirdi. Hal-hazirda
Apple-1n loqosu mohsullarda oksar hallarda giimiisii, bozon gara vo ya ag formada taqdim olunur —
hor U¢ halda sadslik va zariflik toassiirat1 saxlanilir. Rang palitrasina galinca, Apple brendi birbasa
muoayyan bir rong ilo assosiasiya olunmur (mosalon, Coca-Cola qirmizi ils), lakin Apple 6z
mohsullarinin vo interfeyslorinin dizayninda neytral vo tomiz tonlardan istifado etmasi ilo segilir.
Apple magazalarinin interyer dizayni da ag vo agiq boz tonlarinda saxlanilir ki, bu da mohsullarin
Oziiniin 6n plana ¢ixmasina gorait yaradir.

e Mohsul dizaymi va fiziki tacriba: Apple dizayn1 tokco vizual qgrafik elementlorlo
mohdudlasdirmir — fiziki mohsulun formasi, material se¢imi vo hotta gqablasdirma dizayni brendin
identifikasiyasinin bir hissasidir. Masalon, Apple mohsullarinin gablagdirilmasi sadaliyi vo premium
hissiyati ilo maghurdur: qutu agilisi tocribasi belo alicida xiisusi bir toassiirat yaradir vo brendlo
emosional bag qurur. Apple Store magazalari da Apple brend tocriibssinin bir pargasidir. Siisodon
ibarat fasadlar, genis agiq mokanlar, saligali vitrinalar — biitiin bunlar Apple-in soffafliq, sadalik va
istifadogi yonumliluk doyarlorini oks etdirir. Apple Store-a daxil olan miistori 6zUni sadaca
magazada deyil, sanki brendin diinyasina girmis kimi hiss edir, mahsullar: birbasa sinaqdan
kecirmok imkani, salis tartibat va Soristali personalin tagdimat: naticasinda unikal va immersiv bir
brend tacriibasi yaranir . Bu ciir distiniilmiis tocriibs miistarido emosional bag yaratmagla loyallig
moéhkamlandirir.

o Marketing kommunikasiya uslubu: Apple-in reklamlar1 vo togdimatlart da {imumi dizayn
falsofasine uygundur. Sados, lakin emosional tasirli vizuallar, ag fonda niimayis olunan mahsullar,
minimal matn — butlin bunlar Apple-in vizual dilinin torkib hissssidir. Sirkastin “Think Different”
kampaniyasi kimi tarixi reklamlar1 brendin yaradiciliq vo forglilik doyoerlorini aydin vizuallarla
catdirmigdir. Bu kampaniyada moashur soxsiyyatlorin gara-ag portretlorinin vo sado Apple logosunun
istifadesi Apple brendinin innovativ ruhunu géstaron gicli vizual mesaj idi. Umumiyyatlo, Apple

brendi tocrliba satir — yani istehlakgt Apple mohsulu alarkan tokca bir cihaz almir, o, miiayyan bir



hoyat torzi, innovasiya va keyfiyyat simvolu almis olur . Dizayn isa bu hisslori istehlak¢iya ¢atdiran
korpii rolunu oynayar.

o Noticado Apple nlimunasi gostarir ki, dizaynin brend identifikasiyasina inteqrasiyasi sirkato
hom maddi, ham do monavi faydalar gatirir. Apple bu giin diinyanin an dayarli brendlarindandir vo
2024-ct il Ugln hesablamalara asasan Apple brendinin dayori 240 milyard ABS dollarin
ke¢migdir . Bu dayarin formalagmasinda miistosna texnoloji keyfiyyat godor, mohz illorlo yaradilmis
giiclii vizual brend obrazinin — sadslik, yenilik, prestij simvolu kimi gobul olunan dizayninin — pay1
boyukdr.

Apple tocrlibasi siibut edir ki, dizayn diisiiniilmiis sokildo strateji mogsadlora xidmat
etdikdo, brendi ragiblarindan farglondirarak uzunmiiddstli sadiq miistori bazasi formalasdirir.

Nike - dinya idman geyimlori vo avadanliglari bazarmin lider brendlorindandir vo onun
ugurunun 2sas seboblorindan biri brend otrafinda qurulmus giiclii vizual identifikasiya vo emosional
dizayn strategiyasidir. Nike-in vizual identifikasiyasini formalasdiran osas Unslrlor vo dizayn
yanasmasi asagidaki kimi xarakterizo oluna bilor:

 Logo (Swoosh) va sadalik: Nike brendinin logqosu — ganadvari “Swoosh” isarasi — tarixdokKi
an mashur logolardan biri hesab olunur. Bu logo 1971-ci ilds yaradildigdan sonra brendin ayrilmaz
simvoluna cevrilib. “Swoosh” logosu minimalist dizaynin ideal niimunasidir; onun son daraco sada
formast diinyanin har yerinda asanligla se¢ilir va darhal Nike brendini xatirladir . Logoda artiq
detal yoxdur, comi bir cizgi ilo horakat va siirat anlami ¢atdirilir ki, bu da Nike-in idman ruhuna tam
uygundur . Maraqlidir ki, Nike logosunun tizarinds ad vo ya har hans1 matn olmadan bels, insanlar
onu tamiyir — bu hal loqonun ugurlu dizaynina goro brendin global miqyasda vizual
identifikasiyasinin na godar giiclii olduguna niimunadir.

e Stiar va vizual dil: Nike-in “Just Do It” siiar1 yalniz dil elementi kimi deyil, brendin vizual
kimliyinin dastyicisi kimi do ¢ixig edir. Bu slogan Nike-in reklam 16vholarindo, video roliklorinds
boyuk va casaratli tipografiya ilo verilir, cox vaxt logoyla birlikds vahid kompozisiya yaradir. Nike
0z brend dayarini — motivasiya va ilham vermayi — “Just Do It” slogani vasitasilo ustaligla
vizuallasdirr, bu slogan insanlarin harakata kegmoasini tagvig edon ¢agiris kimi brendin ruhunu aks
etdirir . 1988-ci ildan bari istifads olunan “Just Do It” Nike-in biitiin kommunikasiya kanallarinda
vahid mesaj kimi tagdim olunur va zamanla brendin sinonimina gevrilib. Sirkat bu stiar1 mashur
idmangilarla ¢okdiyi reklam kampaniyalarinda da 6n plana ¢ixarir. Masalon, Nike Colin

Kaepernick-in istirak etdiyi reklamda sosial odalot mdvzularini bu sloganla birlosdirdi vo



mistorilords giiclii emosional reaksiya oyatdi . Noticads, Nike-in mesaj1 vizual vo verbal cahatdon
eyni anda yadda galaraq istehlakg¢ida dorin toassiirat buraxir.

e Rang va dizayn Uslubu: Nike 6z mohsullarinda vo reklamlarinda cosaratli, digget gokon
vizual Uslubdan istifads edir. Loqosu adston gara va ya ag rongds tatbiq olunur (istifads olundugu
fondan asili olaraq), ¢iinki bu neytral ronglor mixtslif fonlarda kontrast yaradaraq logonu 6n plana
cixarir. Eyni zamanda Nike-in kampaniyalarinda tez-tez parlaq narinci, elektrik yasil kimi canli
ronglars rast golinir — bu da idman tematikasina uygun enerji vo dinamizm mesajin1 giiclondirir.
Qrafik dizayn baximindan Nike reklamlarinda siirati vo harokati ifado edon diagonal Xxatlar,
stiriisdiiriilmiis kompozisiyalar, yiiksok kontrastli fotosokillor genis istifado olunur. Bu ciir vizual
uslub brendin “harokatds ol” falsafasini oyani sokilda gostorir.

« Emosional vizuallar va gohraman obrazlari: Nike brendi ti¢iin dizayn strategiyasinin 2sas
xususiyyatlorindan biri istehlakei ilo emosional baglanti qurmaqdir. Nike bunu gox vaxt gahraman
idmanct obrazlari va ilhamverici vizuallar vasitosilo edir. Sirkotin reklamlarinda moashur idmangilar
(masalan, Michael Jordan, Serena Williams, Cristiano Ronaldo va s.) gicli, gatiyyatli obrazlarda
tosvir olunur. Bu vizuallar tokco mohsulu tanitmaq tglin deyil, daha boyiikk bir hekayani —
ozmkarliq, qalibiyyat, irado hekayasini — izah etmok Gglndir. Belaliklo, Nike mohsullar1 hamin
hekayonin bir parg¢asina g¢evrilir. Nike-in marketing iislubu daim motivasiyaedici va ilhamlandirici
tonda olur; reklam goéruntilori insanlari 6z hadaflarina dogru iralilomaya saslayir vo “an yaxsi
Ozlarini” tapmaga ruhlandirir. Bu konsepsiya vizual dilo do yansiyir: yiiksok dramatik agilar1 olan
fotosakillar, gucli ifadali Gzlor, harokatin dondurulmus anlari — hamuisi birlikda istehlakgiya “son do
bacararsan” mesajini ¢atdirir.

 Miistari tacriibasi va interaktiv dizayn: Nike dizayni yalniz reklam vo moahsul izorinds deyil,
hom do parakonda satis miihitinda va rogamsal platformalarda totbiq edir. Nike magazalarinin
interyeri gonc va dinamik ab-havani oks etdirir: divarlarda boyiik idmang1 sokillori, mohsullar
sinamagq Ugiin xiisusi mokanlar, interaktiv ekranlar — bunlar hamis1 magaza ziyaratini sadaco alisg-
veris deyil, bir tocrlibo halina gatirir. Nike bazi magazalarinda fordilogdirma stansiyalari va
interaktiv stendlor yaradaraq alis prosesini aylancali va yaddagalan bir tocriibaya cevirir . Bunun
sayasindo miistarilor brendlo daha giiclii bag qurur vo magazadan aldiqlar tosssiirat onlarin brends
sadagotini artirir. Ragomsal sahads do Nike gabaqcil dizayn hoallorindon yararlanir: mobil tatbiglor
(masalan, Nike Run Club, Nike Training Club) vasitasils istifadagilor colbedici interfeys vo grafik
motivasiya elementlori ilo ohato olunur. Nike hotta oyunlasdirma (gamification) elementlorindan

istifado edorak (masalan, istifadagilor tcun digital challenge-lor, liderlik tablolari) brendlo tomas
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qurmagi ayloncays gevirir. Biitiin bunlar dizaynin miistori tocriibasini zonginlosdirmak U¢un strateji
totbigqina misaldir.

Nike nimunasi gostorir ki, dizayn strategiyasi diizgiin qurulduqda brend yalniz mohsul
istehsalgis1 yox, bir ideologiya dasiyicisi kimi ¢ixis edir. Nike-1n vizual identifikasiyasi istehlak¢iya
0zinds glc tapmaqg, maneslori asmaq kimi emosional mesajlar otiiriir. Bu brendin uguru tokcs
keyfiyyatli idman geyimlori satmaqla bagh deyil — Nike eyni zamanda yasam tarzi satir vo bunu
asasan vizual kommunikasiya vasitasilo edir. Noticads Nike diinya miqyasinda boyiik sadiq miistori
auditoriyasi qazanib. Bu giin Nike brendinin bazar doyari on milyardlarla dollarla élgilur va sirkat
0z sahosinds on taninmis simalardandir. Bu nailiyyatds brendin illor boyu apardigi dizayn yoniimlii
brending strategiyasinin — yoni giiclii loqo, ilhamlandirici vizuallar, ardicil mesajlasma vo yiksok
keyfiyyatli miistari tocriibasi dizayninin — pay1 miistosnadir.

Digar nimunalor Apple vo Nike misallar1 on parlag numunslordon olsa da, vizual
identifikasiya vo dizaynin brend ugurundaki rolu digor bir ¢ox mduasir brendlordo do gorindar.
Masalon, Google sirkati 0z sado vo funksional dizayni ila farglonir. Google-un ana sohifosinin ag
fonda yegans bir axtaris gubugundan ibarot olmasi minimalist dizayna klassik niimunadir vo bu
sadolik sayasindoa istifadagi tocriibasi olduqca rahatdir . Google loqosu isa ayloncali, rongarang
horflorlo brendin agiq vo hor kos Ugun olg¢atan olmasi mesajini verir. Sirkot mitomadi olaraq
logosunu Google Doodle formatinda kreativ illiistrasiyalarla doyisorok ham 6z doyarlorini
(yaradiciliq, innovasiya) gostarir, hom da istifadocilorls interaktiv tinsiyyat qurur. Noticodo Google-
un vizual identifikasiyast bir torafdon sadsliyi, digor torofdon isa yenilikgiliyi ifado edir va bu,
brendin texnologiya sektorundaki etibarli, dostcanli imicini méhkamlandirir.

Digar torofdon, Coca-Cola tarixi brend olaraq vizual identifikasiyanin giiciina an erkan
nimunalardandir. Onun 19-cu asrdon doyismoyan klassik qirmizi-ag rong sxemi Vo xiisusi yazi
uslublu logotipi (Spencerian fontu ilo “Coca-Cola” yazisi) bu giino godor diinyanin har yerindo
taninir. Coca-Cola brendi vizual dizaynin ardicilligina sadiq qalaraq (rangini vo logosunu demok
olar ki, doyismadoan) global migyasda homrong va eyni emosional mesaji (sonlik, birlik, sarinloma
hissi) Oturan bir obraz formalasdirib. Bu da gostarir Ki, dizayn illor kegss do, agor strateji diizgln
qurulubsa, brendin an gucli aktivi kimi xidmat edo bilor.

Yekun olarag, muxtalif sonayelordan olan bu misallar tosdiq edir ki, dizayn prinsiplarinin
brend identifikasiyasinda totbigi universal ohomiyyat dasiyir. Istor texnologiya (Apple, Google),
istor idman (Nike), istorso do gida-igecek sektoru (Coca-Cola) olsun — ragabstadavamli brendlor



vizual identifikasiyani strateji alot kimi istifads edir, ardicil, yadda qalan va brend dayoarlorini aks
etdiran dizayn sayssinda bazarda 6z movgelarini gticlondirirlar.

Dizayn strategiyalarimin effektivliyi. Yuxaridaki nimunalorden aydin olur ki, dizayn yalniz
estetik mogsad dasimir, eyni zamanda brendin biznes gostaricilorina do tosir gostorir. Bas dizayn
yonumlu strategiyalar konkret olaraq na darocads effektivdir vo bu effektivliyi neco 6lgmoak olar?
Bu suala hom akademik todgiqgatlar, hom do bazar aragdirmalari miioyyan cavablar verir.
Ik névbada qeyd etmok lazimdir ki, dizayna yatirim edoan sirkatlorin maliyya ugurlar ortalama
daha yiksak olur. Dizayn sahasinds aparilan genismiqyasli bir todgigat gostarmisdir ki, dizayn-
yonumli (design-driven) sirkatlor 2004-2014-cl illor arasinda S&P 500 indeksina daxil sirkatlori
219% (stin noatica ilo gerido goymusdur. Bu gosterici Dizayn Idaroetmasi Institutu (Design
Management Institute) torafindon hesablanmis vo dizaynin biznes doyarini vurgulayan an 6namli
faktlardan biri kimi gabul olunur. Mosalo burasindadir ki, dizayna inteqrativ yanasan toskilatlar
miistorilorini daha darindan anlayir, innovasiyalara daha agiq olur vo dayison bazar toloblorina daha
¢evik uygunlasirlar . Naticads bu sirkatlor hom golir, hom do bazar doyari baximindan ragiblorini
gabaqlayar.

Dizayn strategiyalarinin effektivliyini siibut edon digar bir istigamot istehlak¢
davramglart ilo bagh aparilan todqiqatlardir. Masalon, yuxarida qeyd etdiyimiz ronglo bagh
aragdirma (Reboot sirkatinin sorgusu) gostordi ki, sadoco marka ilo assosiasiya olunan rang
detallarin1 gostormaklo belo insanlarin 67%-i homin markan1 (mosalon, IKEA-n1 onun sari-goy
ronglorinden) taniya bilir. Istehlak¢ilarin brendi xatirlamasi va tammas: satis dovriyyasing birbasa
tosir gostorir — taninan brendi alma ehtimali daha yiiksokdir, ¢iinki o, alicinin beynindo artiq
movcuddur. Rangdon olava digor dizayn elementlorinin do bonzor tosirlori var: mosalon, logosu
yadda qalan sirkatlorin reklam xorclori azalir, ¢iinki istehlak¢r hor dofo homin logonu gdronds artiq
oncoki mesajlari xatirlamig olur. Buna uygun olaraq, vahid va yaddagalan vizual identifikasiyaya
malik brendlar yeni miistori calb etmak iclin daha az xarc sarf edir, ¢iinki giiclii taninma bazasinda
reklamin effektivliyi artir.

Bundan basqa, dizayn strategiyalarinin effektivliyini miistari loyalligi prizmasindan da
giymatlondirmok olar. Aragsdirmalar gostorir ki, dizayna oncullk edan sirkatlorin 50%-i miistori
sadaqatinin artdigint miisahida etmigdir. Bu onu g0storir ki, yaxst dizayn tokca ilk toassiirati deyil,
uzunmuddotli bagliligi da tomin edir. Masalon, Apple brendinin istifadagilori arasinda giicli “Apple
ekosistemi” sadigliyi miisahido olunur — bir Apple mohsulundan momnun qalan miistori digor

cihazlar1 da almaga meyilli olur. Bunun arxasinda hom mohsul keyfiyysti, ham do hamin
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mohsullarin ortaq dizayn dilino malik olmasi, birlikdo estetik vo funksional harmoniya yaratmasi
dayanir. Eyni hal Nike {igiin do Kkecgorlidir: brend 6z alicilarinda bir yasam torzi sadigliyi
formalasdirib. Insanlar Nike ayaqgabisin1 bayandikda, eyni brendin geyimlorini vo aksesuarlarini da
se¢ir, ¢linki hamisinda Nike-in  vod etdiyi homin enerji vo stil mdvcuddur.
Dizaynin effektivliyini 6lgmayin digar yolu bazarda farglanma gabiliyystidir. Yaxs1 dizayn edilmis
vizual identifikasiya sirkoti rogiblorindon dorhal segilmoys imkan verir. Bunun konkret
gostaricilorino misal olaraq bazar paymin artmasi, markanin spontan xatirlanma faizinin (top-of-
mind awareness) yiksalmasi, misbat istehlak¢i roylorinin goxalmasi kimi metrikalar1 gostormoak
olar. Masalon, bir ¢ox mustaqil sorgular noticasindo Apple vo Nike 6z kateqoriyalarinda ilk
xatirlanan markalar sirasindadir — bu da onlarin uzun illor apardigi dizayn vo brending
strategiyalarinin bilavasita naticasidir.

Nohayat, dizayn investisiyasinin geri doniisii (ROI) ilo bagl statistikalar da digqoatelayiqdir.
Istifadaci tacriibasinin (UX) tokmillasdirilmasina yatirilan har 1 dollarin garsiliginda orta hesabla
100 dollar galir aldo olundugu bildirilir . Bu ragom, albatts, Umumilasdirilmis bir géstaricidir, lakin
boyuk numuno Uzorindo aparilan tohlillordon alinmigdir vo dizaynin (xiisuson rogomsal
platformalarda) satiglara vo galira dolay1 yolla neca tosir etdiyini gostarir.

Masalon, onlayn platformada yaxsi dizayn edilmis veb-saytin konversiya (sayta giron
miistorilorin alig edonsa ¢evrilmoa) faizi zoif dizayn edilmis sayta nisbaton xeyli yuksok olur — ¢tinki
istifadaci dostu interfeys miistorinin alis qorarini asanlasdirir.

Beloliklo, hom akademik arasdirmalar, hom do biznes tocriibasi gostorir ki, dizayn
strategiyalarina investisiya qoyulusu girkatlor ¢ln ylksak samara verir. Yaxsi diigiiniilmiis vizual
identifikasiya brends qisamiiddstli diqgat vo satis artimi gotirmoklo yanasi, uzunmiiddstli doyor
(brendin bazar doyarinin artmasi, loyalliq bazasinin geniglonmoasi, rogaboto davamliliq) qazandirir.
Bu sobobdon miasir dovrde dizayn artiq alava xarclor kimi gorilmamali, oksino strateji sarmayo
kimi dayarlondirilmalidir,

Natica va tokliflor. Aparilan tohlillor vo nimunolor gostorir ki, dizayn muasir brendlarin
vizual identifikasiyasinda avozedilmaz rol oynayir. Dizayn sayasinda brendlor 6z soxsiyyatlorini va
doayarlarini vizual olaraq ifads edir, istehlakgilarda istadiklori toassiiratt formalasdirir vo ragabatli
bazarda 6z movgelorini méhkomladirlor. Guclii vizual identifikasiya brendi hom doarhal taninan edir,
hom do onun otrafinda sadiq bir miistori icmasi yaradir. Apple vo Nike kimi brendlorin tacriibasi
tasdigloyir ki, ardicil va strateji dizayn totbiqi sirkatin uzunmdiiddatli ugurunun asas siitunlarindan

biridir.
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Movzu Uzra alda edilon naticalor asasinda asagidaki tokliflor irali surils bilor:

e Vahid vo ardicil vizual strategiya: Sirkatlor bltun platformalarda (ragomsal va ananovi
kanallarda) vahid vizual identifikasiya strategiyasi yiirtitmalidirlor. Loqo, ranglor, tipografiya, dslub
va digor dizayn elementlori butlin tomas néqgtalorinds (masalan, veb-sayt, mobil tatbiq, sosial media,
reklam c¢arxlari, magaza interyeri vo s.) ardicil totbiq edilmalidir ki, brend harada goériinsa
taninsin V9 istehlak¢ida eyni imici yaratsin . Bu vahidlik miistarilords etibarliliq hissini giiclondirir.

« Brend dayarlaorinin dizaynda tacassiimu: Dizayn brendin hekayasini danismagin bir yoludur.
Hor bir sirkot vizual identifikasiyasini hazirlayarkon 6z ayani dilini brendin missiyast va dayarlori
ilo uzlagdirmalidir. Masalon, agor brend inovasiyani doyar kimi vurgulayirsa, dizayn da miiasir va
yenilik¢i olmalidir; agar brend anona vo tarix zarinds qurulubsa, dizayn elementlari do klassik va
nostaljik c¢alarlara sahib ola bilor. Belo uygunluq sayasinds istehlakg¢ilar brend mesajini daha asan
anlayir vo onunla emosional bag qurur.

e Hodof auditoriyani nazara alan kreativlik: Effektiv vizual identifikasiya t¢iin sirkot ilk
novbodo 6z hadof auditoriyasini aydin miiayyon etmoli vo dizayn segimlorini bu auditoriyanin
zovqina vo gozlontilorina uygun etmolidir. Yaradict va farglandirici dizayn hallari brendin
ragiblardon secgilmasino kdmok edir, lakin bu kreativlik korporativ kimliyi asindirmamali, aksino
onu guclandirmalidir . Hadaf kltlonin madani xUsusiyyatlari, yas qrupu, doyarlari nazors alinmagqla
rong, simvol va Uslub gararlar1 verilmalidir.

e Sadolik vo yadda galma prinsipi: Mirokkab va izahsiz vizual elementlordanss, sads va aydin
dizayn cox zaman daha yadda galan olur. Brendlara tovsiya oluna bilor ki, vizual identifikasiya
hazirlayarkon mahsulun va ya mesajin oziinii on plana ¢ixaran, artiq detallarla yiiklanmamis
dizaynlar se¢sinlor. Minimalist yanasma, Apple niimunasindo oldugu kimi, brendin taninmasini
asanlagdirir vo miistari tocribasini rahatlasdirir . Loqo dizayninda da miimkiin gador sads, lakin
monali formalar yaratmaq maslohatdir ki, insanlar onu goron kimi taniyib yadda saxlaya bilsinlor.

e Ragamsal mihita uygunlasma: Muasir dovrdo markalar onlayn muhitdo foal oldugu tigiin
vizual identifikasiyanin rogomsal kanallara uygun dizayn edilmosi vacibdir. Logo vo grafik
elementlor muxtalif ekran Olculorinds va cihazlarda dogiq gérinmali, sosial mediada Kicik avatar
kimi do sec¢ilmali, mobil tatbiglords vo veb-do yiklonmasi optimallagdirilmis olmalidir. Bundan
olavo, interaktiv dizayn trendlorindon yararlanaraq (mosalon, animasiyalar, mikro-interaksiyalar,
responsive design) brendin ragomsal tacriibasi zonginlasdirilmalidir.

Bu, xususila elektron ticarat vo texnologiya sahasinds foaliyyat gostoran sirkatlor tgiin hayati

ohomiyyat dasiyir.
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e Dizaymin miitomadi qgiymatlondirilmasi va yenilonmoasi: Bazarda trendlor vo istehlakgt
gozlontilori daim doyisir. Sirkstlor periodik olaraq 6z vizual identifikasiyalarmi yenidon
giymatlondirmali, lakin bunu edarkan brendin asas taninma elementlorini (osas logo, brend rongi
kimi) qoruma balansii tapmalidirlar . Ugurlu brendlor zamanla logolarmi inco doyisikliklorlo
yeniloyarok hom miiasir goriiniis qazanir, ham do kéhno mistarilor ii¢iin taninan galirlar. Masalon,
Microsoft vo Starbucks kimi brendlor logolarimi dovrays uygun modernizo etmis, lakin asas
simvolik goriintiinii saxlamislar.

Noatica etibarilo, dizaynin rolu muasir brendlorin ugur tonliyinds markazi komponentlordon
biridir. Dizayn vasitasilo brend strateji hodoflorini vizuallagdirir, miistarilorina doyar vadini ¢atdirir
va onlarla uzunmiddatli slags qurur. Bu magalada alda olunan naticalar gostarir Ki, sirkatlor dizayni
sadaco gozollogdirmo vasitasi deyil, strateji investisiya kimi gabul etmoalidirlor. Belo yanasma ilo
hazirlanmis vizual identifikasiya brendo rogabst mibarizosindo istiinlik qazandiracagq,

istehlakgilarin yaddasinda méhkam yer tutacaq ve brendin doyoarini davamli olaraq yiiksaldacokdir.
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SUMMARY
This article examines the importance of design in building visual identity in modern
brands. First, the theoretical foundations of brand identity and its visual components are analyzed.
Then, using the example of globally successful brands such as Apple and Nike, the impact of design
strategies on the formation of brand recognition, consumer perception and loyalty is examined. The

research results show that in the modern competitive market, professional and consistent visual
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design is a decisive factor in creating brand differentiation, recognition and customer loyalty. The
article concludes with suggestions for companies on building an effective visual identity strategy.
Keywords: visual communication, brands, visual identification, graphic design, marketing.
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PE3IOME

B nanHOi cTarhe paccMmaTpuBaeTCs BaXHOCTh MU3aiiHa B ()OPMHPOBAHUHU BH3YaJbHOU
UJCHTUYHOCTH COBpPEMEHHbIX OpeHnoB. CHayana aHaJM3UPYIOTCS TEOPETHUECKUE OCHOBBI
(bUpMEHHON MISHTUYHOCTH U €€ BU3YyaJbHBIX KOMIIOHEHTOB. 3aTeM, Ha MPUMEpe TaKUX BCEMHUPHO
ycrerHbix  OpenaoB, kak Apple u Nike, wccnenyercss BiMsHUE TU3AHHEPCKUX CTparernii Ha
(dbopMupoBaHuE y3HaBaeMOCTU OpeHJla, BOCHPUATHSA MOTPEOUTENIIMU U JIOAJIBLHOCTH. Pe3ynbrarsl
UCCIIEIOBAHUS IOKa3bIBAIOT, YTO HA COBPEMEHHOM KOHKYPEHTHOM pBIHKE MPO(ECCHOHAIBHBIA U
MOCJIe/IOBATEeNIbHBIA  BU3YaJIbHBIA  JW3aliH  ABIseTCS pelarlmM  (akTopoM B CO3JaHUU
nuddepennman OpeHaa, €ro y3HaBaeMOCTU U JIOSUIBHOCTH KJIMEHTOB. B 3akiioueHwe crarbu
JAIOTCS PEKOMEHJAIMM KOMIIAHUSM [0 IOCTPOEHHUI0 A(PQPEKTUBHON CTpareruu BHU3YyalbHOU
UJCHTUYHOCTH.

Knrwouesvie cnoea: BusyallbHas KOMMYHUKAIMs, OpeHIbl, BU3yalbHas WIACHTU(UKAIMA,

rpaduueckuii Tu3aiiH, MApKETUHT.
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